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XXIV Miedzynarodowy Kongres Publicznego i
Non-profit Marketingu

Z PRZESZEOSCI KU PRZYSZEOSCI:
MARKETING PUBLICZNY | NON-PROFIT DLA ROZWOJU OBSZAROW POPRZEMYStOWYCH

Szanowni Badacze,

W 2025 roku Akademia Gornoslaska, bedzie goscita naukowcow z catego $Swiata zajmujgcych sie
badaniami publicznego i non-profit marketingu.

Kongres 2025 z jednej strony kontynuuje ponad 20-letnig tradycje International Association on
Public and Nonprofit Marketing (IAPNM), z drugiej zas wpisuje sie w cykl programowy Europejskie
Miasto Nauki, Katowice petnity te role w 2024 roku. Idea Europejskiego Miasta Nauki oraz
marketing publiczny (public marketing) stykajg sie ze soba w co najmniej kilku sferach. Projekt
Europejskiego Miasta Nauki wskazuje na obecno$¢ oraz istotng role osrodkéw naukowych w
wyréznionym miescie, a takze zwraca uwage na inicjatywy podejmowane przez spoteczenstwo,
ktore korzysta z nauki w celu rozwigzywania codziennych probleméw i wyzwan. Ma na celu
wspieranie integracji naukowej i zwiekszenie zainteresowania naukg wsréd mtodszych pokolen
oraz wspieranie zmian spotecznych. Wybierajac temat przewodni ,.Z przesztosci ku przysztosci:
marketing publiczny i non-profit dla rozwoju obszaréw poprzemystowych” chcemy zwrdci¢ uwage
na szczegolng sytuacje Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii — obszaru, w ktérym od 1990 roku
zachodzg procesy transformacji spoteczno-gospodarczej oraz technologicznej, gdzie obecny przez
wieki byt tradycyjny przemyst i kultura wokot niego wytworzona. Region ten, jak wiele innych,
przyjmuje wyzwania ekonomiczne, ekologiczne, technologiczne i spoteczne biorgc pod uwage
swoje dziedzictwo kulturowe.

Wybierajgc marketingowy kontekst przemian obszaréw post-industrialnych jako gtéwny temat
Kongresu, organizatorzy licza na bogatg dyskusje wokét niezbednych zmian gospodarczych,
technologicznych, spoteczno-kulturowych wynikajacych z wyzwan XXI wieku. Debata nad
marketingowym kontekstem takich zagadnien jak: promocja zdrowia, zréwnowazony rozwoju,
projektowanie przestrzeni publicznych przyjaznych mieszkarncom, transformacja od przemystow
tradycyjnych do nowoczesnych, citizen science, aktywnosci skupionych wokét kreowania i
prowadzenia narracji oczekiwanych przez interesariuszy. Uwazamy, ze wszystkie te dziatania nie
obejda sie bez marketingu publicznego i non-profit.



Organizatorzy Kongresu liczg na prezentacje wynikow badan, ktére pomoga lepiej zrozumieé, w
jaki sposob dziatajg podmioty publiczne i organizacje non-profit, jak wspétpracuja z podmiotami
komercyjnymi lub organizacjami biznesowymi na rzecz realizacji celow spotecznych i dobra
publicznego. Liczymy, ze na Kongresie w Katowicach zblizymy sie do lepszego zrozumienia
mechanizmu dziatania marketingu pozabiznesowego poprzez pasjonujgce dyskusje.

Zachecamy do nadsytania artykutbw oraz prezentacji, ktdre poruszajg miedzy innymil
nastepujagce tematy z perspektywy marketingu w organizacjach publicznych, non-profit,
spotecznych i wschodzacego czwartego sektora:

Rewitalizacja, renowacja, rebranding terytoriow — wyzwania teoretyczne, konceptualne i
definicyjne.

Marketing publiczny w procesach dekarbonizacji i transformacji energetycznej.

Marketing dziedzictwa poprzemystowego.

Przedsiebiorstwa, innowacje i ekonomia spoteczna w kontek$cie zmierzchu tradycyjnego
przemystu.

Kontestacja i opdér — rola NGO, czwartego sektora, i nieformalnych ruchéw spotecznych w
rozwoju obszaréw poprzemystowych.

Rola ESG (Environment, Society and Governance) w rozwoju obszaréw poprzemystowych.
Gry w miasto: budowanie marki i zrownowazony marketing terytorialny.

Public and nonprofit marketing w czasach sztucznej inteligencji i mediéw spotecznosciowych.
Marketing spoteczny.

Marketing ustug publicznych (edukacja, zdrowie, administracja publiczna).

Marketing dobrostanu i jakoSci zycia.

Zrownowazony rozwoj i odpowiedzialno$¢: gospodarka o obiegu zamknietym, gospodarka
wspoétdzielenia.

Richard Florida revisited - nowe rozwigzania transformacyjne i rozwoj sektoréw kreatywnych,
takich jak e-sport oraz game development.

Z wyrazami szacunku,
dr Marta Adamczyk
Rektor Akademii Gérnoslaskiej




WAZNE DATY

ROZPOCZECIE PRZYJMOWANIA ZGLOSZEN: 27 STYCZNIA

TERMIN PRZEStANIA ROZSZERZONEGO ABSTRAKTU: 10 CZERWCA
INFORMACJA O KWALIFIKACJI ABSTRAKTU: INFORMACJA O KWALIFIKACJI ABSTRAKTU
ZOSTANIE PRZEStANA W CIAGU 5 DNI ROBOCZYCH OD DATY JEGO ZGLOSZENIA.

e TERMIN PRZEStANIA PELNEGO ARTYKULU: 10 LIPCA

e TERMIN WPLATY ZA WCZESNA REJESTRACJE: 20 MAJA

e TERMIN WPLATY ZA REGULARNA REJESTRACJE: 10 CZERWCA

« KONFERENCJA: 2-5 LIPCA

PUBLIKACJE

Wszystkie szczegoty dotyczace zgtoszenh znajdujg sie na stronie internetowej:
www.iapnm25.kbu.edu.pl

Abstrakty w jezyku angielskim prosimy przesytac¢ na adres e-mail:
ICPNM2025@akademiagornoslaska.pl.

REJESTRACJA

Formularz rejestracyjny znajduje sie na stronie: www.iapnmz25.kbu.edu.pl
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